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Introducao

Este manual estabelece as diretrizes
visuais e verbais para a marca Academia
do Turismo de Sao Paulo, garantindo
uma representacao consistente e
poderosa da marca em futuras e
diversas aplicacoes.



A Academia de Turismo de Sao Paulo se
baseia no conceito de ser um guia € uma
referéncia para o desenvolvimento
profissional no setor turistico. Esse
significado € simbolizado pelo farol, uma
imagem poderosa que representa
orientacao, direcao e clareza.







Logo

No logotipo, o conceito do farol €
visualmente expresso no
segundo "A" da palavra
"ACADEMIA", onde duas formas
triangulares alaranjadas formam
um simbolo que evoca a luz
emitida por um farol.

A logo pode ser aplicada tanto no
sentido vertical como horizontal,
a depender da decisao do(a)
diagramador(a).

Visualizacao e exemplo de aplicagao da
versao vertical da logo.
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Visualizacao e exemplo de aplicagao da
versao horizontal da logo.
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Simbolo e aplicacoes

O simbolo € formado duplicacao e
juncao da letra "A" e representa a
imagem de um farol.

O simbolo também pode ser aplicado em destaque para ilustrar
layouts diversos da marca.

Visualizacao e exemplo de aplicagcao do simbolo da logo.




Tipografia

Fonte principal: DIN

Utilizada por sua robustez e modernidade,
representando inovacao e confiabilidade.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCOEFGHIJKLMNOPARSTUVWAYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

012345678907234567879

Arbeiterwolfahrt < h’
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|

Fonte secundaria: Rawline

Utilizada por sua legibilidade e leveza, refletindo
nossa abordagem acessivel e fluida.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

01234567890123456/89

Rawline Extralight
. Aa Ff
Rawline Gg Qq

Lorem Ipsum is simply dummy text

ABCDEFGHUKLMNOPORSTUWUXYZ
abcdefghikimnopqrstuvivsyz
01234567589



Paleta de cores

A paleta de cores da marca se
resume a trés tonalidades principais:
laranja, preto e branco.

A cor cinza e suas variacoes, bem
como tonalidades intermediarias das

cores principais tambem se incluem
na paleta.

C: 100 M::100
Y:100 K: 100

C. 01 M:77
Y: 95 K: 01

R: 235 G::77 B: 26 R: 00 G:00 B: 00

C. 52 M:43 C: 00 M:00
Y: 40 K: 02 Y:100 K: 00

R: 127 G127 B: 127 R: 255 G:255 B: 255

Cores Principais

Alaranjado, que manifesta
criatividade e dinamismo,
preto (confianga), tons de
cinza (estabilidade) e
branco (paz).

Cores Secundarias;

Tons intermediarios entre
alaranjado e preto e
branco e preto.



Aplicacoes em diferentes fundos

Deve-se garantir a legibilidade da logo, A cor do detalhe do simbolo também pode ser
indecentemente de onde ela for aplicada. alternada entre o laranja, branco ou preto, dependendo
Em fundos escuros, as letras devem ser de cada aplicagao, como mostram as imagens a seguir..

brancas. Em fundos claros, permanecem
pretas.

Aplicacao da versao vertical da logo em fundo escuro. Aplicagao da versao vertical em fundo colorido.

ACK ACA \
Aplicacao da D E D E
versao vertical
finas dlaro M I A DO TURISMD M I A D0 TURISMO
DE SAO PAULO DE SAO PAULO

Aplicacao da versao horizontal da logo em fundo escuro. Aplicagao da versao horizontal em fundo colorido.

Aplicacao
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Aplicacoes em uma cor

Quando necessario (ex: limitacoes de

iImpressao), a logo tambem pode ser aplicada

em apenas uma Ccor.

Aplicacao da versao vertical da logo em laranja.

ACA
DE
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Aplicacao da versao horizontal da logo em laranja.

ACAKDEMIA

DO TURISMO DE SAQ PAULO

Nesse caso, ela deve ser aplicada em uma das cores
principais de sua paleta: preto, branco ou laranja.

Aplicacao da versao vertical da logo em branco.
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Aplicacao da versao horizontal da logo em branco.

ACKDEMIA

DO TURISMO DE SAO PAULO

Aplicagao da versao vertical em preto.

Aplicacao da versao horizontal em preto.




Imagens

O projeto de identidade visual da
marca preveé a utilizacao de
fotografias que representem
simbolos turisticos do estado de
Sao Paulo, além de fotografias
conceituais que simbolizem o
farol.

Na impossibilidade de
contratacao de servicos
fotograficos proprios para a
marca, deve-se recorrer a
bancos de imagens gratuitos, tais
como Unplash.

Imagens em tons alaranjados ou
em preto e branco devem ser
priorizadas.

Imagens retiradas do banco de imagens Unplash.



Composicoes visuais

Composicoes graficas podem ser desenvolvidas a partir da diferente combinacao de
elementos de identidade visual da marca (cores, simbolo, repeticao da logo em marca
d'agua e palavras ou frases condizentes com sua filosofia e escritas na fonte da marca - DIN).

Visualizacao e exemplo de aplicacao de composicdes visuais da marca.
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Linguagem e
Jargao Especifico

Adotamos uma linguagem que é profissional,
mas proxima; técnica, mas acessivel. Evitamos

termos rebuscados, preferindo palavras que abrem
portas em vez de criar barreiras. Nossa
comunicagao € um convite ao dialogo, nao um
monologo técnico.
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Cultura
Interna

Nossa cultura interna € de solucionadores; vemos
cada desafio em capacitacao no contexto do setor
turistico paulista como uma oportunidade para
demonstrar nossa competéncia e
comprometimento. Esta confianga interna se
reflete externamente em mensagens que
transmitem seguranca e parceria.
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Historias e Metaforas

Representamos a ideia de que somos o presente o
futuro do setor turistico de Sao Paulo como um

alicerce para a exceléncia. Por exemplo, podemos
falar da abordagem como um ecossistema -
diversificado de parceiros, interconectado e
essencial para a qualificacao do turismo no estado
de Sao Paulo.

Diferenciais Competitivos

Nossa comunicacao destaca a tradicao e a
reputacao do Estado de Sao Paulo, a diversidade
de nosso portfolio, a capilaridade e a exceléncia
técnica de nossa rede. Somos 0s especialistas que
trazem solugoes de qualificacao para a
profissionalizacao do turismo em Sao Paulo.



Interacao
com o Cliente

A jornada do cliente com a Academia do Turismo
SP € um caminho aberto e continuo. Desde o
primeiro contato, mostramos que cada parte
interessada um universo de possibilidades,
reforcando a proposta de valor que nos compara a
um “farol”.
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Humor e
Seriedade

Mantemos um tom respeitoso e serio, alinhado
com as expectativas de nossos stakeholders. No
entanto, nossa seriedade nao é sinénimo de
rigidez. Nossa comunicacao € viva, refletindo o
dinamismo e a eficacia de nossas solucoes.
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Narrativa para

ideos institucionais da marca

DoPo
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Exemplo 1:

‘Na Academia do Turismo SP, acreditamos que o
turismo e mais do que conhecer novos lugares - e
uma experiéncia transformadora que enriquece
vidas e promove o desenvolvimento cultural e
econdémico. Com o compromisso de formar
profissionais preparados para as demandas do
mercado, oferecemos cursos e treinamentos que
unem tradicao e inovacgao.

Exemplo 2:

"A Academia do Turismo SP € onde paixdo e
profissdo se encontram. Nascida da necessidade de
preparar profissionais para um mercado em
constante evolucdo, oferecemos uma formacao
completa que une pratica e teoria. Com uma
metodologia que valoriza a experiéncia do aluno,
proporcionamos ferramentas para que cada

Nossos programas sdo desenvolvidos para
capacitar individuos com o conhecimento e as
habilidades necessarias para transformar o turismo
em uma for¢a motriz do desenvolvimento
sustentavel em SA@o Paulo e alem. Junte-se a nos e
seja parte da transformacdo do turismo brasileiro.
Academia do Turismo SP - Conectando Pessoas,
Criando Experiéncias.”

profissional se destaque na industria do turismo.
Nosso objetivo € impulsionar o setor, promovendo o
crescimento econdémico e cultural de Sao Paulo
atraves do turismo qualificado. Venha fazer parte
dessa historia e transforme o futuro do turismo com
a gente. Academia do Turismo SP - Formando
Talentos, Movimentando o Turismo.”



Narrativa para

Posts “carrossel”

Slide 1. "Formacdo de qualidade e o ponto
de partida para o sucesso no turismo.”

Imagem de uma estrada que leva a um
destino turistico com icones de educacdo e
turismo.

Slide 2: "Cada aluno e um agente de
transformacado..”

Foto de estudantes em diferentes
atividades de aprendizado, colaborando e
criando em grupo.

Slide 3: "Capacitacdo que faz a diferenca
no mercado.”

Destaque para a logo da Academia do
Turismo SP e uma lista de cursos e

treinamentos oferecidos.

Slide 4: "Presenca em todo o estado de
Sao Paulo.”

Mapa do estado com pontos marcando as
unidades e centros de formacdo da
Academia.

Slide 5: "Profissionais preparados para o
futuro do turismo..”

Imagens de ex-alunos em acado,
trabalhando em diversas areas do setor
turistico.

Slide 6. "Venha fazer parte do novo
turismo em Sdao Paulo..”

Call to action com um botdo de ‘"Inscreva-
se agora” e um link para o site da
Academia do Turismo SP.



] para

Novos Parceiros

Assunto:

Sua Parceria para transformar o turismo em Sao Paulo

Mensagem:

Prezado(a) [Nome],

Na Academia do Turismo SP, acreditamos que a educacdo € a chave para impulsionar o
turismo e fortalecer a economia local. Oferecemos uma formacdo de qualidade, alinhada
as tendéncias e demandas do mercado, e buscamos parceiros comprometidos com o

desenvolvimento do setor.

Gostariamos de convida-lo(a) para uma conversa sobre como podemos colaborar para
capacitar os futuros profissionais do turismo em Sao Paulo e alem.

Atenciosamente,
[Seu Nome e Cargol

Academia do Turismo SP.




. Texto para

Slide 1: 'Bem-vindo a nova era do turismo no estado se Sdo Paulo
com a Academia do Turismo SP."

* Imagem de fundo: Um amanhecer sobre um destino turistico
iconico, simbolizando o inicio de uma nova jornada..

Slide 2: "Nossa missao: Capacitar para transformar o turismo em Sao
Paulo”

» Foto de alunos engajados em atividades de aprendizado,
preparados para moldar o futuro do turismo no estado de SP.

Slide 3: "Por que Academia do Turismo SP? Tradi¢do e inova¢cdo
caminhando juntas.”

* Grdfico mostrando a evolucdo e crescimento da Academia ao
longo dos meses.

Slide 4. "Um portfolio completo para todas as necessidades do setor
turistico.”

« lcones e breves descricées dos cursos, workshops e treinamentos
oferecidos.

Slide 5: "Presenca em todo o estado: Educacdo que alcanca cada canto de Sdo
Paulo."

* Mapa mostrando estado de Sao Paulo.

Slide 6: "Nossa rede: Qualificacdo académica e experiéncia pratica que fazem a
diferenga.”

» Fotos e credenciais dos principais parceiros da rede..
Slide 7: "Historias de sucesso: Transformando vidas, impactando o turismo.”

» Depoimentos de ex-alunos e estatisticas sobre o impacto positivo da
Academia no mercado.

Slide 8: "Parceria e suporte: Caminhamos juntos para o sucesso no turismo.”

* Infografico da jornada do aluno e da parceria com a Academia do Turismo
SP.

Slide 9: "Investimento em educagdo: A base para resultados concretos no
turismo.”

* Anadlise do retorno sobre investimento (ROI) em programas de capacitacdo no
setor turistico.

Slide 10: "'Proximos passos: Como comegar sua jornada com a Academia do
Turismo SP."

» CheckRlist com etapas para inscricdo e informacoes de contato.
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n Aqui vai uma informacao
ou dado que mereca destaque.

Aqui vai uma informacao
ou dado que mereca destague.

Site: aplicacao da logo, com
desenvolvimento de layouts
para site da marca.




ALK trade
M A o turistico

DE SAO PAULD
M I A 00 TURISMO
DE SKO PAULD

Composicao grafica que pode ser utilizada em
situacoes diversas, como fundo de tela de
computador ou abertura de capitulos em editoriais.
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Canecas: aplicacao simples da logo em brindes, como canecas
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Sacolas: aplicacao simples da logo em brindes, como sacolas.
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Almofadas: aplicacao simples da logo em brindes, como almofadas.



Editoriais: aplicacao da logo,
com desenvolvimento de layouts
para itens editoriais, como
relatorios e outras publicacoes.




Impressos: aplicacao
simples da logo em
itens impressos, como
cartoes de visitas e
folders.
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Publicidade: aplicacao da logo e
desenvolvimento de layouts em
pecas publicitarias/ promocionais
da marca.
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Roupa: aplicacao simples da logo em roupas.



